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До запуска рекламы вы должны проверить:
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кликабельное 
главное фото

01

минимум 5 
фотографий 
в галерее

02

наличие видео
03

Мы рекомендуем  2-3 варианта имиджей протестировать до рекламы: 
разный шрифт, разное оформление, крупно товар , возможно кликбейтные 
плашки. Где тестировать: wbtest pro, менять главное фото и ставить в 
тестовую рекламу запустить на пару дней , замерить кликабельность 
каждого дизайна, попросить знакомых. Важно также смотреть общую 
выдачу и постараться сделать дизайн, который будет отличаться, чтобы 
выиграть «борьбу за клик» у конкурентов.

Чем больше,  тем лучше. Самые важные, в начале. Задача – продать за 
первые 3-4 фотографии. На простых товарах не  обязательна 
инфографика. Но фотографии должны быть максимально подробные: 
разные ракурсы, макросъемка, лайфстайл. Ощущение, что человек 
видит и трогает товар вживую. 

По данным озон видео повышает конверсию в покупку на 23%. 
Это огромный показатель. Человеку важно увидеть товар до 
покупки, как в физическом магазине.



До запуска рекламы вы должны проверить:
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релевантное 
наименование

04

заполнены 
все поля и 
характеристики

05

полное 
описание 

06

Максимально релевантное наименование, с использование ключевых 
запросов. Высокочастотных. Желательно попадать в прямой запрос, чтобы 
сохранить последовательность ключевых слов

Должны быть учтены: все обязательные атрибуты, все харакетристики 
которые у вас есть, все категории. 



Ошибки:  Заполнять только обязательные харакетристики. 
Искаженные данные.  

При правильном заполнении и подборе ключевых слов, карточка будет 
индексироваться и показываться по необходимым запросам

Полное описание раскрывающее все особенности и преимущества 
товара.   

Покупатель получит полную информацию, тем самым мы закроем 
потенциальные возражения и вопросы. Также важно использовать 
среднечастотные ключевые запросы для продвижения карточки.



До запуска рекламы вы должны проверить:
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Пример хорошего и плохого заполнения характеристик Каким должно быть описание



До запуска рекламы вы должны проверить:
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рейтинг 
минимум 4-4,5*

08

наличие логотипа 
и витрины 
магазина

09

На один негативный отзыв должно быть два позитивных. Рейтинг нужен 
также как социальное доказательство: больше доверия к товарам 4-5 
звезд, не меньше.

Презентабельно оформленный магазин также вызывает доверие. 
Можно сделать его в формате лендинга, расположив товары удобно 
для пользователя. И для продвижения бренда.

cоциальное 
доказательство 
покупки

07
Наличие отзывов, ответов на отзывы, вопросов и ответов на них (нет 
смысла запускать в рекламу пустые, с точки зрения истории покупок, 
карточки). Люди не хотят покупать «кота в мешке».



контакты 05

Спасибо 
за внимание

г. Москва, ул. Большая Тульская, д. 10, стр. 38

+7 968 598-62-09   /  a.shcherbinina@redradiance.ru

Щербинина Анна
Руководитель отдела продаж
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